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RISULTATI FY2023

Ricavi di vendita

° ° 0
€ 1 1 2,8 min Food salu.tl.stlco +5,1%
Food tradizionale +26,5%
+11,3% vs 2022 Estero +7,9%
EBITDA PFN (cassa)

€ 12,5 mln € 27,3 mln

+0,5% vs 2022 in linea vs 2022
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MERCATO PLANT-BASED NEL 2023 VALS@IA

<
EUROPA ITALIA

€ 5,8 mud € 510 mun

+6% vs 2022 +8% vs 2022




TREND ALIMENTARI EMERGENTI NEL MONDO

RIDUZIONE
ZUCCHERI
RIDUZIONE
SALE

Fonte: World Health Organization

PROTEINE
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TREND ALIMENTARI SALUTISTICI EMERGENTI IN ITALIA VALS@IA

Incidenza delle vendite sul totale alimentari Variazione % vs 2020

Senza olio di palma _ 6,0% -0,3%
Senza OGM _ 5,1% -0,1%
poP/IGP/IGT [ 3% -0,1%
Ricco di proteine _ 4,0%
Bio certificato - 3,5% -0,6%
Integrale [ 3,4% 0,0%
]

3,1% 0,0%

0,6%

Ricco di fibre

Senza lattosio/latte - 2,9%

Senza zucchero - 1,8%

0,6%

0,3%

Senza glutine certificato - 1,7% -0,2%
Senza antibiotici | 0,3% 0,0%
Basso cont. sale/senza sale | 0,1% 0,0%

Fonte: Circana
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INNOVAZIONI FOOD SALUTISTICO 2023 - 2024 VALS@IA
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INNOVAZIONE FOOD SALUTISTICO

2024 - 2026
WORK IN PROGRESS

25 Nuovi LANCI
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Dietelic

Pura dolcezza




: un’acquisizione di successo, in crescita costante

Valori in migliaia 2018 2023 A
VOLUMI (Kg) 100 139 +39%
FAMIGLIE 552 848 +54%
QUOTA VALORE
Dolcificanti 13,7% 17,7% +4ptq
Liquidi 52,1%

FATTURATO 4.190 6.006 +43%

— TELEVISIONE: Unica marca della categoria in comunicazione
% INVESTIMENTI: Nuovo film e nuova linea produttiva
HIGHLIGHTS .
‘\;, SOSTENIBILITA: Nuovo packaging in cartotecnica

-\#)- INNOVAZIONE: Lancio bustine liquide

Fonte: Nielsen AT Dicembre 2023 ~
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LORIANA
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: ancora un’acquisizione di successo, in crescita costante

Valori in migliaia 2021 2023 A
VOLUMI (Kg) 2.232 2.765 +24%
FAMIGLIE 1.921 2.160 +12%
QUOTA VALORE 10,9% 11,5% +0,6ptq
FATTURATO 8.971 14.169 +58%
Atams

GRANDI EVENTI: Forum Assago - Unipol Arena
TELEVISIONE: Unica marca della categoria in comunicazione
HIGHLIGHTS Y
"\Z/)- INNOVAZIONE: Allargamento ad altre categorie bakery

@ ESTERO: Forte piano di sviluppo internazionale on going

Fonte: Nielsen AT Dicembre 2023
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(@ o o (] (]
: la confettura scelta dagli italiani

Valori in migliaia 2022 2023 A
VOLUMI (Kg) 5.364 5.678 +6%
FAMIGLIE 3.324 3.665 +10%
QUOTA VALORE 8,1% 8,5% +0,4ptq
FATTURATO 22.240 25.817 +16%

TELEVISIONE: Forti investimenti a sostegno della marca

-(2#)- INNOVAZIONE: Lancio linea Santa Rosa ZERO

Fonte: Nielsen AT Dicembre 2023




VALS@IA

MARCHI
IN DISTRIBUZIONE




Tutti i brand in distribuzione crescono nei rispettivi mercati

Valori in migliaia 2022 2023 A Valori in migliaia 2022

VOLUMI (Kg) 577 586 +2% VOLUMI (Kg) 684

QUOTAVALORE 3,6%  3,7% +0,1ptq QUOTAVALORE 37,8% 42,1% +4,3ptq

Valori in migliaia 2022 2023 A Valori in migliaia 2022

VOLUMI (Pz) 669 667 0% VOLUMI (Kg) 3.709 3.793 +2%

QUOTAVALORE 2,0% 2,0% Optq QUOTAVALORE 70,9% 81,2% +10,3ptq

Fonte: Nielsen AT Dicembre 2023
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VALSOIA INTERNATIONAL

PRESENZA INTERNAZIONALE
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VALSOIA INTERNATIONAL - MARKETING ACTIVATION VALS@IA
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LINEE DI CRESCITA
VALSOIA S.P.A.




ACCELERARE RICAVI E PROFITTABILITA VALS@IA

O3 ® “

INNOVAZIONE INTERNAZIONALIZZAZIONE ACQUISIZIONI

Brand di nicchia e Estero

‘ @ Dietele LORIANA

Puradolcezza
OBIETTIVI V
GELATO VEGETALE BEVANDE VEGETALI DIETE.TIC PIADINA LORIANA
N° 1 nei mercati dove Innovazione e rafforzamento N° 1 nel mercato N° 1 nel mercato italiano e
presente della quota di mercato italiano sviluppo all’estero

II
STRUMENTI ‘é k

COMUNICAZIONE CENTRO DI STABILIMENTO PRODUTTIVO
ECCELLENZA R&D Passaggio progressivo da BUY a MAKE




MODELLO DI BUSINESS VALS©IA
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